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Vita
Jahrgang 1964, geboren in Haan/Rheinland

Studium Visuelle Kommunikation an der Fachhochschule Diisseldorf.
AnschlieBend zweijahriger Auslandsaufenthalt in Prag, dabei tatig u.a.
fiir Grey Middle and Eastern Europe. Danach freier Art Director fiir div.
Werbeagenturen. Zehn Jahre geschiftsfiihrender Gesellschafter Kreation

der orange office Werbeagentur, Diisseldorf. Seit 2008 freiberuflich
tatig. Ab August 2011 in Berlin.




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Konkretion: ,Von der Eigenwahrnehmung zur AuRendarstellung”

Prozess(begleitung)
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Eigenwahrnehmung Fremdwahrnehmung
Strategie Konkretion
Tiefe (Unternehmensidentitat) Oberflache (Erstkontakt Kunde)
Produkt (komplex) Alleinstellungsmerkmal (singular)
Alleinstellungsmerkmal Unverwechselbarkeit Markenpositionierung
Marketing Folgen flir das Corporate Image
Ratio Emotion
Verbal Non-Verbal / Visuell

Zielgruppe Tonality
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Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: Netgear Deutschland

Projekt: Konzeptprdsentation, Entwicklung Themenflyer, POS-
Materialien

SN: Kampagnenkonzept, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung

,Wenn Techniker von Technik zu Technikern sprechen, ist das
gut. Aber wie erkldire ich’s den Anderen?...“



Kabellos zu Hause. Wireless-N. Das Netzwerk.

Schneller ans Ziel?

Wer hat heute noch die Zeit und die Nerven
fiir unnétiges Hantieren? Das kabellose und
ultraschnelle RangeMax NEXT Wireless-N-

n Funknetz macht Home Entertainment zum
echten Erlebnis. Da das Ding auch noch
verdammt gut aussieht und durch seine Funk-
Technologie alles verschwinden lasst, was eine

Kabellos zu Hause. Wireless-N. Das Netzwerk. gepflegte Unterhaltung storen konnte, steht <
dem Vergniigen eigentlich nichts mehr im Wege.
PC-Welt: Empfehlung
Das beste Rezept S o
06/2007), PC Praxis: ,Sehr
gegen Kabelsalat... Ut (usgabe 0172007, "
COM:,Note 2,0 (Ausgabe 1
...geht so: Ersetzen Sie einfach die Kabel lhres ”’ﬁm’;:ﬁ:ﬁ’g};’;ggf“"
heimischen Netzwerks durch den WN802T. Der 2
arbeitet drahtlos tiber Funk, gelingt leicht und ist 3
schnell zu servieren. Falls gewiinscht, gibt es eine 4
Hotline mit personlicher Beratung, Schritt fiir Schritt.
Was noch? Zum WN802T passt Nudelsalat.

Home Networking Ausfuhriche ” B ndensieun arde Home Networking

www.netgear.de/onlineshopping W Shopsing Can N E T G E A R® www.netgear.de/onlineshopping ki Sescies Cai N E T G E A RQ

Connect with Innovation Connect with Innovation™




Zentrale Datensicherung

Das Sicherungssicherungssystem.

Jeder Untethehmer hatte schon einmal diesen Alptraum: Alle Daten
sind weg! Und mit den Daten haben sich auch gleich lhe Kunden
verabschiedet! Das war’s dann wohl fir Ihr Unternehmen. ..

Damit dieser Traum nie Wirklichkeit wird, hat NETGEAR ReadyNAS NV+
entwickelt. ReadyNAS NV+ ist das patentierte Datensicherungssystem
far Ihr Business-Netzwerk. Features:

ReadyNAS NV+

A ¢ Ready for Use: Auspacken. Starten.
Desktop Speichersysteme

O Fest integrierte Softwar= fiir intelligentes Plattenmanagement

o= X-RAID-Support: Bei Ausfall einer Festplatte identische
Datenwiederherstellung durch die verbleibenden Festplatten

o= Backup- und Wiederherstellungssoftware fiir automatische Client-

= Sicherung
©-= Sicherung von ReadyNAS auf externe Festplatten oder
RemoteServer
&
@ Online-Zugriff auf Ihre Daten via Web-Interface
-

& Energiesparend durch automatisches ein- und ausschalten

' Kabellos zu Hause. Wireless-N. Das Netzwerk.

, Brot und Spiele.

Entertainment im digitalen Zeitalter. Und damit
es beim Gamen richtig abgeht, braucht es noch

L. ein paar nette Zutaten wie fette Ubertragungs-
raten, stabile Verbindungen tiber Funk und eine
ungebremste Ubertragung ins kabelgebundene
Netzwerk. Das alles gibt's reichlich beim
RangeMax™ Wireless-N 300 Access Point WN802T
mit Ubertragungsraten von bis zu 300 MBit/s und
Gigabit LAN-Port. Als Beilage empfehlen wir viel RangeMax™ Wireless-N
Flussigkeit und irgendetwas zu Bei3en. 300 Access Point WN802T

uktvergleiche finden Sie unt

Ausfiihrliche Produktbeschreibung, Datenblatt, Produktvergle Support finden Sie unte ez Home Networking Ausfiihrlich reibung, Datenblatt,

www.netgear.de/onlineshopping N E T G E A R@ www.netgear.de/onlineshopping N E T G E A R®

Connect with Innovation Connect with Innovation




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: Dinses Culinarium

Projekt: Markenrelaunch

SN: Konzept, Corporate Design, Kampagnenentwicklung, Text,
Web und Print

»,2Downsizing, konsequente Selbstbeschrdnkung, der Wechsel
vom Guten zum Besseren und vom sog. Vollsortimenter zur
Haltung. Strategisch geht es um nichts geringeres als um die
Zukunft des Fachgeschdifts...”
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LREDEN WIR DARUBER’. ge.

ANIAS DINSE UND ROMAN HUND IM GESPRACH

Es IST CNACHMITTAG. WIR
=SITZEN IN DEM KLEINEN,
ABER FEINEN CJADENLOKAL
VON G)INSES CULINARIUM. ES
WIRKT WIE DER ASTERIXHAFTE
GEGENENTWURF ZUM RIESIGEN
SUPERMARKT GLEICH NEBENAN.
ROMAN HUND UND ANIAS DINSE,
DIE EIGENTOMER VON ©)INSES
CULINARIUM, FEIERN DIESER TAGE
HR FUNFZEHNJAHRIGES JUBILAUM
UND SIND DABEI SELBST NICHT
EINMAL VIERZIG JAHRE ALT.
LOCKERES AUFTRETEN, GUTER
KAFFEE, KANN ALSO LOSGEHEN..

Die erste Frage ist viellicht nicht
ganz einfach zu beantworten,
aber es ist vielleicht die
entscheidende: Was zum Teufel
unterscheidet Sie von anderen
Delikatess-Hiindlern?
ROMAN HUND: Zuallere
Begriff ,.Delikatesse™

problematisch, — auch wenn wir ihn

Den
finden wir

selbst nutzen. Problematisch deshalb,

vertragen sich nicht. Andererseits ist
teuer nicht gleich gut. Es hilft einem
nicht der Preis, sondern nur Neugier
und eine geschulte Zunge.

Wobei Neugier am A
ANIAS DINSE: Wie sonst?

Und wie war der Anfang bei Thnen?
AD: Es war im Jahr 2000 und mitten

in der Convenience-Hochphase, als

ng steht?

wir uns iiber den Weg liefen. Schon

damals triumte jeder von einer
anderen Art von Lebensmitteln. Nach

dies

Begegnung gab es dann kein
Halten mehr: Gemeinsam griindeten
wir in Koln eine WG, kauften unsere

Produkte bei Spezialisten und

Qualititsfanatikern wie dem Kisehaus
Wingenfeld oder dem legendiren Wild
& Gefliigel Brock. Wenn wir den Tipp
bekamen, dass es richtig gute, frische

WIR MGCHTEN ONLINE DAS
BIETEN, WAS IMMER SELTENER
WIRD: (LXA0MPROMISSLOSE
SELEKTION, FUNDIERTES WISSEN,
PERSGNLICHE E3ERATUNG.

weil er suggeriert, dass es einen Zusam-
menhang gibt zwischen dem Wert eines
Lebensmittels und seinem Preis.

Aber gibt es den nicht?

RH: Eigentlich nur im Billigsektor.
Da ist produktionsbedingt irgendwann
Schluss: Massenware und Qualitit

S heln eigentlich nur bei

einer alten Dame auf dem Miinchner
Viktualienmarkt gab, dann sind wir
eben dorthin gefahren

RH: Alles wurde in e:
ons verarbeitet. Das Kochbuch-
ch mit KI.
Witzigmann, Winkler. Wohlfahrt und
Die ausgelatschten WG-

essiven Koch-

regal fillte s ssikern von

Bocuse.
Pfannen wurden entsorgt und durch
franzosisches Kupfergeschirr e

Und wie wurde daraus dann e
Geschiift? Es begann, nehme ich
an, in der beriihmten Garage?
AD: Die kalifornischen Garagen sind
groB. Bei uns begann es ziemlich

,\ ’, S|
©
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beengt in meinem Elternhaus...
RH: Es entstand ein erster kleiner

aber feiner Onlineshop mit etwa 1.000

Artikeln, Schwerpunkt waren frische
Triiffel. Wir bedienten einen unglaublich

VERTRAUEN IST
DIE WERTVOLLSTE WARE.

kleinen, aber eben doch vorhandenen

Markt, es war schlieBlich erst ganz zu

Beginn der Onlineshopping-Zeit.

Wie ging es dann weiter?

AD: Nach einigen Jahren turbulenten
fachstums sind wir jetz I

2014 am Standort Waldsolms im Taunus

seit Sep

und haben hier ein hochspezialisiertes

Lagersystem und auch ein le
Ladenlokal.

Und Sie sind weiterhin Eigentiimer
Ihres eigenen Unternehmens?

RH: Vom ersten Tag an bis heute, keine
stillen Geldgeber, keine gesichtslose
Firmengruppe undsoweiter. Wir konnen
machen, was wir wollen, es geniigt, dass
wir es fiir richtig halten. Das stellt sich
jetzt als groBer Vorteil heraus.
Imwiefern?
RH: Sehen S;
len heute den Online-Markt mit einem

sroBe Player bespie-

immensen Angebot, darunter Gutes,

aber auch viel MittelmiBiges. Letztlich

liuft es nach der Devise: ..Gut ist, was

sich verkauft.* So bedienen Sie aber

¥
©

immer nur den bestehenden Bedarf.
M

ni

he Produkte hiitten auf diese Art

ne Chance. Nehmen Sie Lardo,

dafiir miissen Siy en, sie miissen

we:

das Produkt und den Umgang mit ihm
erkliren, sonst sagt Ihnen jemand:
LFiir soviel Fett so viel bezahlen?
Anderes Beispiel: Jura-Weine. Hoch-

komplex, genial, aber eben nicht

leicht zugiinglich. Gemeinsam mit

unserem Freund und Supersommelier

ESSEN ALS GESTE DER
GASTLICHKEIT, GROBZUGIG,
UNVERKRAMPFT UND
IDEOLOGIEFREI

Hendrik Thoma hsren wir nicht auf,
das Hohelied auf diese Region zu
singen — jenseits aller Verkaufszahlen.
Wer sich aber einmal mit einem

Vin Jaune und einem Stiick Comté

ht und der Sache auf den

zuriickz
Grund geht, der wird begeistert sein.
Die Ge
kann ein ganzes langes Menii im
Sternelokal ersetzen!

ellschaft dieser zwei Zutaten

Man merkt Ihnen an, dass

Sie noch immer fiir die Sache
brennen.

AD: Mehr denn je! Und jetzt komme
ich auf Thre Anfangsfrage zuriick:
Wofiir stehen wir? Wir haben uns

diese Frage nach 15 Jahren Online-

handel tatsichlich auch w
stellt. Wack
jeden Preis? — Wir haben u

sehr intensiv

cinmal dagegen entschierds
setzen stattdessen auf Qual
RH: Und zwar konsequent

MANCHMAL RUFEN KUNI
BEI UNS AN UND FRAGE
"WAS GIBT ES GUTES

NEUES? KONNT IHR ETY
EMPFEHLEN?" DAS MAC
UNS SCHON EIN WENIG

kompromissloser als zuvor.
AD: Wir michten online &
was immer seltener wird: K
Selektion, f
he Beratung.

undicr

misslos

persiinl
«..bedeutet konkret?

AD: Wir sind unser gesam
ment noch einmal durchge;
haben rigoros rausgeworfan
seren Anspriichen nicht ger
haben wir Produkte reinges
die zum Teil noch auf ihren

warten. AuBerdem haben
anzen geschlossen mit and]
tiitsfanatikern: Erzeugern. b
Food-Bloggern. Sommelliers

weiter. Um also Thre Eingar

beantworten: Sollten wir eir

fiihren, dann ist es absolule

5647 Waldsolms

Dinses Culinarium
Anias Dinse & Roman Hund GbR

Iborner Strafle 19-21
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[elefon 06085 / 98 96 685
Telefax 06085 / 98 96 685

info@dinsesculinarium.de
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=S WIRD VIEL
UBER ESSEN
DEBATTIERT IN
DIESEM LANDE.
UBER SCHMECKEN
SCHON WENIGER.
IEIT FUR EIN
PAAR WORTE
UBER DEN SINN
VON SINNLICHKEIT
JENSEITS ALLER
WORTE.
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1.) Eine Kultur des Geniefiens.
Genuss ist, ebenso wie die Liche,
sutiefst selbstgeniigsam. Wer genieft,
sieht gerade keine Griben und baut
keine Barri
das Richtige im Falschen ruht. Dieser
suspekte Moment der
um den es geht. Manchmal
Himmel
Hiufig j
;wmmlu h-politischen Empfinglichkeit,

der Diskurs iiber

eligkeit ist es,
fillt er vom

ifach so, wie die Liebe.

loch bedarf es einer gewissen

niu ihn befordert. Dinses Culinarium.
Manifest fiir die ¢

2.) Guter Geschmack will teilen.
Wir leben in einer Zeit, in der E:
zunehmend zum politischen Stater

wird. Du bist, was Du nicht isst.
als Arena der Ab- und Ausgrenzung,
Dinse

exinnern, dass gemeinsames

s Culinarium mochte daran

mit die schonste Art der Umarmung
ist. Essen als Willkommensgeste, als
Symbol des Teilens, als Zeichen von
Freigiebigkeit und Friedfertigkeit: mein

IN o-.

Haus, mein Tisch, seid meine Gaste!
Wie ergreifend solche Momente sein

Konnen, weil jeder, der schon einmal

einen ganzen Schinken und ein paar
Gliser Sherry aufgetragen hat. Oder
ganz
Brot mit guter Butter und etwas Salz.

wfach ein frisch gebackenes

Es muss ja nicht immer in ein Gelage
ausarten, obwohl...

3.) Mut sum Gelage. Fs gab eine
Zeit, da es am Tag nach der Betriebs-
feier so still war, dass man nichs
weiter horte als das leise Sprudeln des
Alka-Selzers im Wasserglas. Ob das,

was am Abend zuvor geschah, immer

etwas mit Kulinarik zu tun hatte,
kann bezweifelt werden. Wir meinen
dennoch: Es war eine gute Zeit. Fiir
die Siinde gab es den Ablass — heute
kommt's in die Personalakte. Wir
keit
das Wort reden, aber ein wenig mehr

wollen nicht der Besinnungslos

Sinnlichkeit und Mut zum Gelage darf

es schon sein.

4.) Einfach kompliziert: Qualitiit.
Qualitit. Ein Begriff von mittlerweile
aweifelhaftem Ruf, weil nahezu

jeder ihn im Schilde fiihrt. Dinses
arium mochte, dass Qualitit

wieder als Herausforderung und

Ehrensache verstanden wird, indem

SI

man fiir das Beste brennt. Und, liche
Hindler, dass wir zwischen gut und
beliebt trennen und dabei auf unsere
Kunden setzen, die schon dafiir sorgen

werden, dass am Ende das Gute siegt.

5.) Wissen ist Genuss. Je mehr man
weil

lesto mehr schmeckt man. Man

kann seine Zunge schulen, vorausge-
setzt, man wird iiber die Zusammen-
hiinge informiert. T
Schiefer aus Wein schmecken oder die
Wiese aus der Milch
nichts schmecken, z.B. das Wasser im

ann kann man

. Man kann sogar

Schweinefleisch. Wer also sagt: ,,Uber
chiittet Was-
ser in den Wein der Erkenntnis.

Essen spricht man nich

6.) Uber Luxus...
ist langweilig, manchmal Champagner
ein Fest. Man sieht:

Immer Champagner

Luxus ist die Kunst
des AuBergewihnlichen, die zu beherr-
schen Reichtum nicht wirklich hilft.

iick ist gesund. Gesund? Nicht
ist eine moderne Form

von I)ek(ulrw viele Lebensmittel zu
verteufeln, weil wir mit dem Uberfluss
nicht umgehen knnen. Und es

scheint notwendig zu sein, an etwas

Selbstverstindliches zu erinnern: Essen
als Quelle von Lebensqualitiit. Gutes
Essen macht gliicklich. Und kaum

etwas ist gesiinder als Gliick...
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Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Corporate Design, Packaging

Kunde: Heyer Warenwirtschaftssysteme

Projekt: Entwicklung Markennahme ,,Oktopus®, Key-Visual, Packaging

SN: Entwicklung Markenname, Key Visual,Copy, Visuelle
Umsetzung

»2Multi-Tasking“: Eine Software und ihr natiirliches
Aquivalent...






Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kultur

Kunde: TanzWerkstatt/Theater am Halleschen Ufer HAU, Berlin
Projekt: Visueller Gesamtauftritt ,Tanz im August® 2008
SN: Konzept, Visuelle Umsetzung

Tanz im August ist das wichtigste Internationale Tanzfestival
fiir modernen Tanz in Deutschland.



TANZ IM AUGUST
INTERNATIONALES TANZFEST
BERLIN 15-31 AUG 2008
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[DRESDEN SEMPEROPER BALLETT J/AsIGEG ]

[DAVID DAWSON / PASCAL TOUZEAU / JOHAN INGER

Haus der Berliner Festspiele /// EUR 35 /30 /24 /17 /// erm. EUR 17,50 /
15/12/// 120 MIN

29 +30AUG/20 h

DREAMLANDS vereint vier Choreografen, die auf ganz unterschiedliche
Weise die Tradition des klassischen Bewegungsvokabulars ins 21. Jahr-
hundert tibertragen. William Forsythe ist der Meister der Dekonstruktion
und hat eine unverkennbare Handschrift. THE SECOND DETAIL ist Forsythe
pur: schrag, kantig, verspielt und kérperbetont. Menschliche Zerbrech-
lichkeit und das Erproben der grenzenlosen Bewegungsmaglichkeiten
des Korpers stehen im Mittelpunkt von THE GREY AREA von David
Dawson. Im Zentrum steht ein Tanz mit treibenden, klassisch ausgerichte-
ten Bewegungen in einer flieBenden, ausholenden Geometrie. NO THUMB
von Pascal Touzeau verzichtet auf eine stringente Handlung zugunsten
vieler kleiner, tableauartiger Szenen, die sich gleich einem Puzzle zu einem
neuen Ganzen fiigen. In EMPTY HOUSE von Johan Inger kriimmen, win-
den und jagen sich einsame Individuen mit expressiver Elastizitat und
suchen nach Wegen, aus ihrer Isolation auszubrechen. ................
.................... Provocateur and poet of the anti-ballet, William
Forsythe is a master of deconstruction. THE SECOND DETAIL is quint-
essential Forsythe: oblique, hard-edged, playful and physical. David
Dawson’s THE GREY AREA follows 20th Century lineal architecture and
deconstructionism; human fragility and the body’s unlimited possibilities
for movement take center stage. Its focus is dance with floating, classi-
cally aligned movements in a fluently striking geometry. In NO THUMB
Pascal Touzeau attempts to comprehend the vocabulary of human con-
versation in all its diversity and depth. With expressive flexibility, Johan
Inger's EMPTY HOUSE confronts us with lonely individuals who bend,
wind, chase and look for ways to break out of their isolation.

THE SECOND DETAIL: Choreografie/Biihne/Licht: William Forsythe Musik: Thom Willems

Kostime: Yumiko Takeshima Einstudierung: Laura Graham White Dress/Weiies Kostim

«Colomben: Issey Miya

THE GREY AREA: Chorsografie/Bihne: David Dawson Musik: Niels Lanz Einstudierung: Tim

Couchman Lichtdesign: Bert Dalhuysen Kostiime: Yumiko Takeshima.
NO THUMB: Choreografie/Biihne/Kostiime/Licht: Pascal Touzeau Musik: Péteris Vasks.

EMPTY HOUSE: Choreografie/Bihne: Johan Inger Musik: Félix Lajké Einstudierung: Carolina

Armenta Lichtdesign: Erik Berglund Kostiime: Mylla Ek.

Solisten: Olga Melnikova, Natalia Sologub, Yumiko Takeshima, Guy Albouy, Jii Bubenicek,

Raphaél Coumes-Marquet, Julia Carnicer, Britt Juleen, Katherina Markowskaya, Elena Vostrotina,

Fabien Voranger, Andrea Parkyn, Maximilian Genow, Jon Vallejo, Claudio Cangialosi, Pavel

Moskvito, Mario Hernandez, Hiroko Asami, Giselle Doepker, Chantelle Kerr, Anna Merkulova

Gastspiel ermoglicht durch: Stiftung Deutsche Klassenlotterie.

DAVE ST- 111:1 /// Montreal

Un peu de tendresse bordel de merd
Volksbiihne am Rosa-Luxemburg-Platz /// 30 + 31 AUG /20 h
www.tanzimaugust.de




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kultur

Kunde: TanzWerkstatt/Theater am Halleschen Ufer HAU, Berlin
Projekt: Visueller Gesamtauftritt ,Tanz im August® 2009
SN: Konzept, Visuelle Umsetzung

Tanz im August ist das wichtigste Internationale Tanzfestival
flir modernen Tanz in Deutschland.
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IMPERSONATION GAME

»LOST IS MY QUIET FOREVER«
25AUG/21H+26 AUG/20H .,

HAU 2 o

Zusammen mit fiinf Tanzern, einer Popsangerin und einem Counter-Tenor
begibt sich die Choreografin Nicole Beutler auf eine Zeitreise in die Welt
des Barock. Sie selbst beschreibt ihren Ansatz als subjektive Interpretation
einer fiktiven barocken Oper in drei Akten, fiir die sie typische Motive wie
Theatralitat, Emotionen und Opulenz mit einer niichternen Asthetik kon-
frontiert. Beutlers Suche nach den Grenzen des Logischen und Rationalen
ermoglicht es Akteuren und Zuschauern glelchermarsen, akustlsch und
visuell produzierte zu und zu

EUR15///
ERM. EUR 10/
CA.60MIN

»SOM FAVES«
26 +27AUG/21.30H
HALLE TANZBUHNE BERLIN ' uraveso

Ivo Dimchevs neue Arbeit basiert auf 100 sehr persén
iiber die er jeweils einminiitige Songs schreibt und diese
Performances von etwa 5 Minuten ausarbeitet. Die Gasts
wahlen jeweils 10 der Themen aus, und Dimchev verl
dazugehdrigen Performances dann zu dem Stiick, das er
chenden Stadt zeigt. So ist jedes Gastspiel dieser Arbeit
die einzelnen Themen gewinnen durch die sich veranderr
neue Dimensionen.

Abstrakt, pervers, lacherlich, subtil ist diese ung zur
Musik von Henry Purcell und dem britischen DJ und Komponisten Gary
Shepherd.

LOST IS MY QUIET FOREVER is the subjective interpretation of a fictitious baroque
opera in three acts. With her new piece, Beutler examines theatricality, opulence
and festiveness in contrast to the experience of restlessness, horror vacui and
instability. Emotion seeps through the detailed physical form, transgressing the
boundaries of the rational, seeking ongoing emotional expansion and intense
physical experience — for performer and spectator alike. An abstract, perverse,
ridiculous and subtle adventure.

Nicale Beutler Igor Dobricic Carola Béirtschiger,
Katy Harnan, Pedro Ins, Niels Kuiters, Aimar Pérez Gali GESANG: Maurits Musch, Monice Page MUSIK: Ga
Sheahard.Hanry Purcell KOSTON: Josica Helbach LICHT Winna Tikianen DESIGN LIBRETTO: Conie Niman
LISA MIT UNTERSTUTZUNG VON: Amsterdams Fonds voor de Kunst, Nederlands Fonds voor de
Fadimiunsten (1 aag, Notma Fonds (Ansiréom) GEFORDERT DURGH Dépars Netvork mi Unerstizung
der Europaischen Kommission im Rahmen des Programms Education & Cutture D

“I'm working on a collection of 100 subjects, ideas or people | feel ;
tion to. Festival programmers choose their own top 10 from the lis
ance version is unique, and re-ordering the topics and scenes \
meaning every time.” (/vo Dimchev)

KONZEPT/PERFORMANCE: Ivo Dimchev KOPRODUKTION: TANZ IM AUGUST, DasArts (Amst
Capital Linz 09, 015 not company” collective, Koninklik Conservetorium (Den Hazg) GASTSPI
MIT: HALLE TANZBUHNE BERLIN.
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Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

B2C

Kunde: Smart & Crisp

Projekt: Namensfindung, Corporate Image, Webdesign

SN: Namensentwicklung, Konzept Neupositionierung, HL,
W Longcopy, Visuelle Umsetzung

Wenn es bei Verhandlungen um die Wurst geht, sind siiffe Schokokekse
noch immer der iibliche Begleiter. Deshalb dieses salziges Gebdck als
leichte Alternative, Thre Meetings noch erfolgreicher zu gestalten.




http:/ /www.smartundcrisp.de/
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Abonnieren Manufaktur Kontakt Impressum

Neu im Sortiment:
Feinstes Washabi-
Kniicke in meetingerechter
Degustationsgrafie

> Jetzt bestellen

Sparen Sie mit dem extra
glinstigen Nachfiillpack!
> Jetzt bestellen

Jetzt probieren:

Testen Sie unsere Einstiegsdroge:
Die ganze neue Welt der Knacke-
Triume zum Kennenlern-Preis!

> Jetzt bestellen

Das Pikante: Es ist pikant!

Es sollte sich in der Geschéftswelt herumgesprochen haben: Wir sind nicht alle siiB. Smart&Crisp
Edel-Knicke ist der erste pikante Meeting-Snack: Leichter by-the-Way-Genuss fiir die gehobene
Business-Kultur, — Wir machen es noch leichter: Ab sofort kdnnen Sie sich ganz um Thre Giiste
kitmmern: Smart&Crisp beliefert Sie individuell und regelm#Big mit bester Edel-Knéicke-Qualitit.

Smart&Crisp Flat:
Mit dem Smart&Crisp-Abo
sind Sie immer vorbereitet.
RegelmiiBige Lieferung, individuell

konfiguriert, ohne Verpflichtung.
> Jetzt bestellen
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Manufaktur Kontakt Impressum

Neu im Sortiment:

Feinstes Washabi-
Kniicke in meetingerechter
Degustationsgrofie

> Jetzt testen

Das Pikante: Es ist pikant!

Es sollte sich in der Geschéftswelt herumgesprochen haben: Wir sind nicht alle siiB. Smart&Crisp
Edel-Knicke ist der erste pikante Meeting-Snack: Leichter by-the-Way-Genuss fiir die gehobene
Business-Kultur, — Wir machen es noch leichter: Ab sofort kdnnen Sie sich ganz um Thre Giiste

kitmmern: Smart&Crisp beliefert Sie individuell und regelm#Big mit bester Edel-Knéicke-Qualitit.

Smart&Crisp Reloaded:
Sparen Sie mit dem extra
glinstigen Nachfiillpack!

> Jetzt bestellen

Jetzt probieren:

Testen Sie unsere Einstiegsdroge:
Die ganze neue Welt der Knacke-
Triume zum Kennenlern-Preis!
> Jetzt bestellen

Smart&Crisp Flat:

Mit dem Smart&Crisp-Abo

sind Sie immer vorbereitet.
RegelmiiBige Lieferung, individuell

konfiguriert, ohne Verpflichtung.
> Jetzt bestellen

The Business-Snack

Alles GroBe ist einfach. Aber nicht
alles Einfache ist grof}. > Die Idee
hinter Smart&Crisp
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Prisente Abonnieren Manufaktur Kontakt Impressum

Neu im Sortiment:

Feinstes Washabi-
Kniicke in meetingerechter
Degustationsgrafie

> Jetzt bestellen

Sparen Sie mit dem extra
glinstigen Nachfiillpack!
> Jetzt bestellen

Irgendwie unlocker...
Nicht mit Smart&Crisp!
Brechen Sie das Eis mit einem

dezenten knéck®! h "
> mehr Testen Sie unsere Einstiegsdroge:

Die ganze neue Welt der Knacke-
Triume zum Kennenlern-Preis!
> Jetzt bestellen

Jetzt probieren:

Das Pikante: Es ist pikant!

Es sollte sich in der Geschéftswelt herumgesprochen haben: Wir sind nicht alle siiB. Smart&Crisp
Edel-Knicke ist der erste pikante Meeting-Snack: Leichter by-the-Way-Genuss fiir die gehobene
Business-Kultur, — Wir machen es noch leichter: Ab sofort kdnnen Sie sich ganz um Thre Giiste
kitmmern: Smart&Crisp beliefert Sie individuell und regelm#Big mit bester Edel-Knéicke-Qualitit.

Smart&Crisp Flat:
Mit dem Smart&Crisp-Abo
sind Sie immer vorbereitet.
RegelmiiBige Lieferung, individuell

konfiguriert, ohne Verpflichtung.
> Jetzt bestellen




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde:
Projekt:

SN:

Kielwein Unternehmensberatung

Kundenmagazin zur Schdrfung des Unternehmensprofils von
GS 1 Germany

Konzept, HL, Visuelle Umsetzung

GS1 vergibt (und verkauft) weltweit Nummerncodes und etabliert
neue digitale Logistikstandards.

Das GS 1 Kundenmagazin versteht sich als Gegengewicht zur
techniklastigen Prozessschau. Es stellt vielmehr die grofien
Fragen der Globalisierung und mochte sich an diesem Diskurs
undogmatisch beteiligen.



www.gsl-germany.de 109

GS] magaizz_"_ih_r")'

|
“..

Willkommen im Garten der Wiinsche!

L,Wir haben das technisch Machbare mit dem
Wiinschenswerten gleichgesetzt. Keine so gute Idee.”
Heinz Mustermann nach 20 Jahren Future Store
%y Wenn Mdnner unsere Supermdirkte planen, kommt eine
} r'ArrModeHeisebahn heraus (...)"
1‘ . Jeniffer Blindtext, Hausfrau
A0 A

www.gsT-germany.de 1/09

651 magazin.
¥

\Was wollen die Leute eigentlich wirklic!




Tracking and Tracing.
Die Folgen.




www.gs1-germany.de

/oo [N RV NNV

magazin

Der Aufsatz.
In dieser Ausgabe schreiben alle tiber Wirtschaft.
Nur die Wirtschaft schreibt tiber Gluck.

wiwgs1-germany.de ©1joo |NIMIMNT TN TmIN

GS] magazin

Themenschwerpunkt Globalisierung.

Erst wenn jederzeit klar ist ,von wem?” kann im

globalen Dorf echte Nachbarschaft entstehen.
Seite 12

Das ist Lionell (,fuckin’ Lion")

Grufe von Jack

aus Heidelberg, Kobandila, Neuseeland




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: Theodor Fliedner Stiftung

Projekt: Werbekonzept fiir zwei psychotherapeutische Tageskliniken
in Berlin und Duisburg

SN: Konzept, HL, Visuelle Umsetzung

Aufmerksamkeit mit einfachsten Mitteln...



Schlafstorungen.

Fliedner Klinik Berlin
www.fliednerklinikberlin.de 030/2045970




Fliedner Klinik Berlin Fliedner Klinik Berlin Fliedner Klinik Berlin
www.fliednerklinikberlin.de 030/2045 970 www.fliednerklinikberlin.de 030/2045970 www.fliednerklinikberlin.de 030/2045970

Essstor ungen

oWYde
o"’ﬁ Usy,

Depressionen ny



Schlafstorungen. Abhangigkeit. Traumatische Erlebnisse.

Fliedner Klinik Berlin Fliedner Klinik Berlin Fliedner Klinik Berlin
www.fliednerklinikberlin.de 030/20 45970 www.fliednerklinikberlin.de 030/20 45970 www.fliednerklinikberlin.de 030/2045970




Private Spezialklinik bei Bulimie

Wer mit dem
Kotzen brechen
will..

Fliedner Klinik Duisburg
www.fliednerklinikduisburg.de 0203 /729950

Kotzbrocken

Die Fliedner Klinik Duisburg behandelt Essstorungen.

Fliedner Klinik Duisburg
www.fliednerklinikduisburg.de 0203/729 950



Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: Bergische Residenz Refrath

Projekt: Neupositionierung. Entwicklung Wortmarke und Claim.

SN: Konzept Neupositionierung, Logo, Claim, HL, Longcopy,
Visuelle Umsetzung

Heim oder Hotel? Wie tickt eine Senioreneinrichtung?
Die ,weichen Faktoren® stehen im Vordergrund: Verstdndnis,
Zuneigung, Toleranz.
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Kultur, Sport, Freizeit - Bergische Residenz Refrath

.Kommen Sie doch mit, falls Sie
Fontane mdgen!® = Dies war einer der
ersten Sitze, die man hier zu
mir sagte...

I e
BERGISCHE RESIDENZY I’O
R I‘ o R ;‘\‘l‘l I % Was uns auszeichnet?
SICHER GUT LEBEN. © Daslobder

Bewohner
Schrift verg%

Mehr...
Kultur.

Lupe ausschalten

Unser Haus bemuht sich, seiner kulturell anspruchsvellen
Bewohnerschaft abwechslungsreiche Angebote zu présentieren,
selen es Konzerte, Vortrage, Lesungen, Ausstellungen und anderes
mehr. Auf Wunsch organisieren wir auch die Tellnahme an
ausgewahlten Verap Iturellen Umfeld der Residenz.
Doch ,och far di net bang". Der Karneval ist
ein Stick Kulty eiden. Zurecht!

eiden. Zurecht!

Sport.

Aktiv im Alt&d/arum nicht! Verschiedem Programme zum Erhalt
korperlicher mentaler Fitness stehenfnseren Bewohnern zur

Auswahl. Dai . . . nings; Trainings zum
5 vhéren Herz-Kreislauf-F 9% Trainings zu
Muskelaufbau Aber auch Ubungen zum

Erhalt der Gea3RYT Sturzprophylaxs chulung des

Willkommen
Unser Haus
Unser Team
Unsere Bewohner
Bildergalerie
Wahnen

Pfi
Kultur, Sport, Freizeit

Veranstaltungen
Veranstaltungskalender

Wahrnehmungs- fL.0der zur Sgodimagens. Fester

Programmpunkt sind Fahrier
Wellness-Zantrum.

zum nahegelegenen Mediterrana

Freizeit.

in gut gefilhrtes Haus erkennt man nicht zuletzt an dem

Service
Stellenangebote
Kontakt

Engagement, seinen Bewohnern immer wieder Neues bieten zu
wollen. Das Freizeitangebot der Bergischen Residenz ist vielfaltig.
Lassen Sie sich also Uberraschen!

Planen Sie Ihre gigene Bridgerunde, einen interessantan
Diskussionsnachmittag oder nehmen Sie teil am Chorsingen unter
fachkundiger Leitung. Unter dem Motto .Kreativ im Alter" treffen
sich gleich gesinnte Senioren zu gemeinsamen Workshops im
rustikalen Hobbyraum.

Drucken  Impressum
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Tch habe hier Bekarnie g
e nichi die gamee Zeil
nur fiber das Alre 1y

BERGISCHE RESIDENZ . 1 O
REFRATH - e A

SICHER GUT LEBEN. Das Lob unserer Giste

)

Schrift lﬁ:r._;r.‘o'

Herzlieh willkemmen

Die Bergische Residenz Refrath v t sich ganz den gehobenan
Anspriichen dlterer Menschen. Genieflen Sie die Annehmlichksiten unseres
Hawses und den besonderen Service rund um den

verdienten Lebensabend. Unser Team heillit Sie herzlich willkommen

xry im Alter: Gehob

mfassender Service sowie eing ( . _\j"d_,lr
-5

t unser Haus aus.

“oullt £ v

Wohnen nach Thren Wiinschen

So verschieden unsere Bewohner, so individuell die Anspriche an ein
ahnen. Unsere Appartements sind unterschiedlich in Grobe,

Aktuell:

it d ALisstatti 8 VEFSL L B HSEL
hnitt und Ausstattung. So versucht unser Haus, Ihren Vorstellungen 25, November 2013

wom Wunschapparter nah wie maglich zu kommen. Alle
Wohnungen sind ndiich barrierefrei Josef Willnecker in
refrath online: (ks ist
Gepflegtes Wohnen und individu Pileg inem Dach ein tolles Haus..

» mehr

Unser Haus ist so gestaltet, dass Sie maglichst lange unabhéangig und

sefbstbestimmt Ihren Lebensabend gestalten kinnen. Gleichwohl sind
r fir Sie da, falls Sie in Threr Wohnung Unterstitzung benbtigen. Bei
elle Pllage In Threm Appartemant mit Personal
das Ihnen vert 1 vertrauen kann. Un oA rer
Pllegewohnbereich im Hause gewdhrleistet fachgerechte Betreuung bel
fortschreitender Pilegebedirfiighkeit
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BERGISCHE RESIDEN
REFRATH
SICHER GUT LEBE

Herzlich willkommen.
Die Bergische Residenz Refrath widmet sich ganz den
individuellen Anspriichen élterer Menschen. Genief3en Sie
die Annehmlichkeiten unseres Hauses und den besonderen
Service rund um den verdienten Lebensabend.
Wir heiflen Sie herzlich willkommen!

BERGISCHE RESIDENZ
L F

Leben im Alter:
Gehoben. Stilvoll. Familir.

Die Bergische Residenz Refrath heifit Sie
willkommen. Engagement und Diskretion,
ein umfassender Service sowie eine beson-
dere familidre Note zeichnen unser Haus aus.
Wir sind jederzeit fiir Sie da, geleitet vom
Respekt vor der Personlichkeit jedes Bewoh-
ners und dessen besonderer Lebensleistung.

Wohnen nach Thren Wiinschen.

So verschieden die Menschen, so individuell
die Anspriiche an ein behagliches Wohnen
im Alter. Die Appartements unseres Hauses
sind dementsprechend unterschiedlich in
Grofee, Zuschnitt und Ausstattung. Ergéinzt
wird das Angebot durch einen umfangrei-

RATH

chen Dienstleistungs- und Pflegeservice,
um das Leben im Alter so angenehm wie
moglich zu gestalten. Alle Wohnungen sind
selbstverstindlich barrierefrei.

Gepflegtes Wohnen und individuelle
Pflege unter einem Dach.

Unser Haus ist so konzipiert, dass Sie
moglichst lange unabhingig und selbst-
bestimmt hier leben kénnen. Gleichwohl
e in Threr Woh-
nung Unterstiitzung benétigen. Bei Bedarf
bieten wir individuelle Pflege in IThrem
Appartemant mit Personal, das Thnen ver-
traut ist und dem Sie vertrauen konnen.
Ein eigener stationdrer Pflegewohnbereich
gewihrleistet fachliche Betreuung auch
bei fortschreitender Pflegebediirftigkeit.

sind wir fiir Sie da, falls
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Cool bleiben — auch bei Hitze.

Text: Heike Pohl

In Siidasien brachte es die enorme Kraft der
Sonne in diesem Jahr bereits auf beachtliche 45
Grad Celsius, und das nicht an einem Tag, son-
dern gleich iiber einen lingeren Zeitraum hin-
weg. Der als ,monstrose Hitzwelle bezeichne-
te Temperaturanstieg brachte die Menschen in
Indien leider nicht nur ins Schwitzen, sondern

30

0

5 Inhalt: (7

Sommerzeit. Herrliche Zeit.

Sommerzeit!

Titelthema: Sommer.

angenechm. Wer schwitzt und ohne Kleidung
und Decke schlift, kann sich leicht erkalten.

Wenn Sie mit den sommerlichen Temperatu-

ren zu kimpfen haben, verzichten Sie besser auf

energiereiche Kost vor dem Schlafengehen. Sie
erschwert eine angenehme Nachtruhe nur un-

s L

Waussten Sie, dass

Einige Tipps

weil sie nicht lesen kénnen?..

Cool bleiben - auch bei Hitze.
Hitze: Wer ihr schon nicht entfliechen kann,

kann sie zuminde:

Hummeln fliegen,

st ertriglicher gestalten.

Model mit

Abi mit 72

schaffen!

Joan Didion auf dem Laufsteg...

Was Hinschen nicht lernt... kann Hans doch

80.

Hummeln:
Der Stachel im Fleisch
der Physik.

Kreuzwortritsel

Emporend? Oder betorend?

Forscher wollen das Altern abschaffen.

Ritsel: Finden Sie die Fehler....

Sudoku

22

Termine. Termine.

Termine...

immer Kra

Impressum.

I !-u' [

[ 88 Il
ol bleiben 1Y l

_— auch bei Hitze,

Volkslied: Geh aus mein Herz und suche Freud.....18

»Mit Hunden habe ich

Besuch bei Grete Brux.........

Aktuelles, Termine, Veranstaltungen. ...

ch.“

Zitronenlimonade

Sie ist der Klassiker unter den Erfrischungs-
getriinken und ldsstsich im Handumdrehen
zubereiten. Sie schmeckt ga onders an warmen

Sommertagen kistlich erfrischend. Sie bendtigen

12 Zitronen (nach Moglichkeit unbehandelt)
500 Gramm Zucker:
und 250 ml Wasser.
lasflasche, griindlich ausgespiilt
mit heifiem Wasser

1.) Von zwei gewaschenen Zirmuenq Schale
abreiben und in einen hohen Topf geben.
Anschliefend alle Zitronen auspressen und den Saft
zur geriebenen Schale geben.

cker und Wasser
inge kischeln, bis

2.) Im néichsten Schritt komme;
hinzu und das Ganze l

sich der Zucker komplett aufgelost hat.

3.) Den noch heifien Sirup\dueh ein Pa

oder iiber einen Kaffeefilterin die Flasche einfiillen

und diese safa;t gut verschlieflen und kiihl stellen.
-

rtuch

rt wird der erfrischende Drink
hen Zitronenscheiben und — wenn $
haben und mégen — mit Eiswiirfeln und frischer
Zitronenmelisse. (hp)
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Souja Pinkamer
' it dafiir zustindie,
- s Thnen bei uns
t an nichis fehlr..

‘erbstzeit.
Zeit, sich wohl zu fithlen.
wDie Bergische Residenz
Refrath mit,,Guter Stube®,
Restaurant und
hauseigener Patisserie.

BERGISCHE RESIDENZ

REFRATH
SICHER GUT LEBEN.

Seniorenresidenz Bergische Residenz Refrath % Dolmanstrafe 7 * 51427 Bergisch Gladbach s Telefon 02204 / 929-0

Sonntag
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oy bwohnenfw'
Einfach prons Mehr Infos!
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REFRATH
SICHER GUT LEBEN.

Urlaub.
Beginn eines
neuen Lebens.

Marie-Luise
Mustermann

REFRATH
SICHER GUT L

Rezeption
Berg. Stube
Bibliothek
1001-1036
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‘enn Friihlingsgefiihle
zu einem neuen
Lebensabschnitt fiihren...

A s

Diei Tege ...

an denen Sie gut und sicher schlafen werden.

T

A

CHE RESIDENS
REFRATH
SICHER GUT LEBEN.

BRR-Journal kommt /o wird aus Komfort und Siche

gratis zu Ihnen nach Hause. 4 o Gliick und Gela sen
Schreiben Sie an: oy

A ]
wwwberg:scheresldenz de | Telefon: 02204 / 929 0 info@ergischeresidenz.de B

fh

BERGISCLILE RESIDENZ
REFRATH
SICIIER GUT LEBEN.

Direi Tage ... ‘
an denen Sie zum Entdecker ¢
und GenieRer werden, s
"

Zwischen ,Himmel und Ad
jeder etwas anderes unter ,seinem® Leiby
verschieden die
litit einer Kilehe erkennen Sie immer an
den gleichen Dingen. Frische, Handwerk
und Liebe zum Detail. =
“Testen Sie uns!

"5154-5169




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

B2B

Kunde: Kielwein Unternehmensberatung
Projekt: Kielwein Webauftritt
SN: Konzept Neupositionierung, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung



Kielwein.de

ee® < [in]

Kielwein / Strategie und System

Unternehmensberatung

»Wir haben viel in jeden einzelnen Mitarbeiter
investiert, um ihn auf die Zukunft vorzubereiten.
Jetzt geht es darum, eine andere Qualitit von
Zusammenarbeit zu erreichen.”

weiter!




ee® < > M@ Kielwein.de

Kielwein / Strategie und System > Home > Meeting-Effizienz

~Meeting-Effizienz*

Kontakt
Impressum

Sie wissen wie man Besprechungen schnell zu Ergebnissen fithrt.
Und doch erleben Sie Meetings hiufig so:

- Langeweile und Leerlauf

— Informationsflut

— Selbstdarstellung und Machtrituale
- engagierte Sitzungsleiter, aber:

- zuriickgelehnte Teilnehmer

~ diirftige Ergebnisse.

Bevor Sie aber vielleicht wieder einmal
beginnen neue Regeln einzufiihren... Der Weg zum optimalen
Meeting

[pdfl
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Kielwein / Strategie und Beratung > Wie ich vorgehe ...

Wie ich vorgehe ...

niro
mi
ita

ontakt 5. Evaluieren
Impressum

0. Intro

Viele Unternehmen verdanken ihren Erfolg einer hochkreativen
Griindungsphase, kaum eingeengt von externen Direktiven: die ,Garage® als
Erfolgskonzept.

Die Folgen des Erfolgs: Unternehmen wachsen, bilden immer komplexere
(Organisations-)Strukturen aus, verfestigen sich. Vom , Geist der Garage®
bleibt kaum mehr als sein Mythos.

Es geht aber auch anders. Der Schliissel dazu heift Selbstorganisation und
eine ise, die das Resultat isch vorweg, nimmt:

- Sie bedient sich der vorhandenen Strukturen.

— Sie ist extrem anpassungsfihig.

- Sie ist ,selbstverbessernd”.

- Die bestimmende Rolle des Beraters nimmt mit dem Prozessverlauf nicht
zu sondern ab.

— Ein Ausstieg ist jederzeit mit Gewinn moglich.

Es gibt keine isierte Methode,

Die erste Phase:
1. Andocken

Lpdf]




Kielwein.de

Justieren

4. Umsetzen

Viele Werte, wenige Impulse. Je mehr Menschen beieinander sitzen,
desto groBer die Tendenz, es beim Dariiber-Reden zu belassen. Doch es
gibt Regeln, die dem vorbeugen und die dafiir sorgen, dass es zu
greifbaren Ergebnissen kommt:

Regel Nr. 1
Macht macht keinen Inhalt.*

Reduziere Diskussionen im Plenum auf das absolute Minimum. Brich sie
spiitestens denn ab, wenn offenkundig wird, dass sich immer dieselben
i hne dass sie etwas Neues bei ‘hitten.
besondere Vi i i binde ich rigoros.

Regel Nr. 2
,Arbeite deflationr.*

Macht jemand einen Vorschlag, ist unsere Reaktion meist die: Wir
‘machen einen ,Gegen*-Vorschiag. Um diese Form inflationarer
Gegnerschaft zu verhindern, lade ich die Menschen ein, dem ersten
Vorschlag zu folgen und zu schauen, zu welchen Erkenntnissen er fiihrt.

Regel Nr. 3
»Nehmen Sie nur das Notigste mit.*

Haupisache wir fangen an. Am besten mit kleinem Gepéck. Erfahrungen,
die man bei der Performance in der Praxis macht, haben einen ganz
anderen Wert als Kluge Voriiberlegungen. Und die Erfahrung zeigt auch:
Sind wir erst zum Handeln gezwungen, wird die Aufgabe l8sbar.

Exkurs:
Die Erfahrung des Erfahrens
Nutzen entsteht nicht durch Reden sondern im Tun

Die ndchste Phase:
5. Evaluieren

Ipdff

Hauptsache wir fangen an:.:




5. Evaluieren

Kaum ist ein Projekt beendet, beginnt das nachste. Also fangen wir
wieder an. Und wieder ganz von vorne. So sicht der Alltag hiufig aus.

Time out! Vom erfolgreichen Projekt zum

‘Wiederkehrender Bestandteil im Projektablauf ist die Unterbrechung.
‘Wenn ein Team einen Durchbruch erzielt, lohnt es, einen Moment
innezuhalten und sich bewusst zu werden, wie dieser Erfolg tatséichlich
zustande kam. Wer hat was getan? Was hat das bewirkt? Solche Fragen
bringen die Gruppe auf die Spur ihrer Erfolgsmuster, die sie dann in der
weiteren Zusammenarbeit gezielt anwenden kann,

Am Ende steht das Vertrauen auf die Fihigkeiten und Arbeitsweisen
jedes Einzelnen. Die Frage nach Macht und Machenschaften hat sich
weitestgehend erledigt; jetzt ist es nicht mehr nétig, bei allem dabei sein
zu miissen. Paralleles Arbeiten wird méglich. Das beschleunigt die
Prozesse enorm — aus investierter Zeit wird nachhaltige Zeitersparnis.

[pdff

0. Methodik
1. Ando
2 Betelligen

PLEASE
DO

DISTURB!

Kielwein.de




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: Kielwein Unternehmensberatung
Projekt: ,,Open Wurstberg: Transdisziplindre Zusammenkiinfte
SN: Konzept, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung

“@

Ein Think-Tank in der Diaspora. Was tun?



wurstberg.de

Beizeiten ist es unerlisslich, das Entlegene aufzusuchen, um ins

Zentrum der Dinge zu stollen. -

Herzlich willkommen auf dem Wurstberg!

> weiter




wurstberg.de

> Der Ort

Wurstberg. Ein Ort als Programm

Das Entlegene...

Der Wurstberg ist ein Ort, der erreichbar ist. Allerdings auch ein Ort, der nicht zu
schnell erreichbar ist. Ein Ort, gerade weit genug entfernt, um sich zu entfernen.*

...als Gedankengarage...

Wirtschaft braucht Austausch und Impulse. In einem Rahmen, der inspiriert. Mit
der Scheune als zentralem Denkgewdlbe, seiner wechselvollen, spiirbaren Historie
schafft er die Balance aus Weitlaufigkeit (Gedanken) und Intimitiit
(..Bezugssystem Mensch®). So wird aus dem Wurstberg eine ideale Station fiir
strategisches Denken. Der Wurstberg versteht sich ausdriicklich als Gegenentwurf
zur scheinbaren Neutralitit moderner Geschaftigkeit.

...in der die Zukunft entsteht.

Workshops, Seminare, Coachings, transdisziplinire Zusammenkiinfte, — allem
gemeinsam ist eine Programmatik, die den Menschen in seiner inspirierenden
Komplexitit in den Mittelpunkt stellt.

* Die Fahrt durch die Eifel zum Wurstberg ist Teil einer kleinen Reise. Offnen Sie
die Fenster Ihrer Kalesche, frieren Sie ein wenig, nehmen Sie ein kaltes Huhn
mit, und schalten Sie Thr Mobiltelefon aus...”




wurstberg.de

Waurstberg.

> Projekte

Jahresseminar 2018

Steiner: Philosophie der Freiheit.

»Der freie Geist wird sich bewusst, dass er sclbst es ist, der die Wahrheit schafft.
Er betrachtet diese nicht mehr als etwas, das unabhingig von ihm existiert und
von ihm ,wahr' genommen werden kann, sondern er sieht sie als seine eigene
Schopfung an® so versteht Jac Hielema Rudolf Steiner

> weiter

§3f24 Februar 201é

Selbstorganisation mit Mitteln der
dsthetischen Praxis

Die Wirkkrafte selbst organisierter Zusammenarbeit Themen der
Selbstorganisation mit Mitteln der dsthetischen Praxis

> weiter

Transdisziplindre Zusammenkiinfte

Open Wurstberg 2018




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: Yogaschule Henriette Wiegmann
Projekt: Markenaufbau
SN: Konzept Neupositionierung, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung

Schon und gut und klar und wahr: Wie immer geht es
darum, ein Verprechen glaubhaft zu kommunizieren. Dieses
Versprechen ist beizeiten nichts weiter als ein sehnsuchtsvoll
zentrierter Punkt.






Der Unterrichtsstil

von Henriette Wiegmann vertraut auf die
ausgleichende Kraft der Ruhe. Mit geschlossenen
Augen wird die Aufmerksamkeit ganz nach innen
gerichtet, ohne sich mit anderen zu vergleichen.

Die Bewegungen und Atemiibungen

werden mit klarer Artikulation und ruhiger

Stimme prazise gefiihrt. Das gepflegte und
stilvolle Ambiente ist wichtiger Bestandteil einer

einladenden Gesamtatmosphire.

Eine Kultur der Betriebsamkeit erfordert eine Kultur
der Entspannung.

Henriette Wiegmann
praktiziert Yoga seit ihrer friihen Kindheit.
1983 griindete die Sozialwissenschaftlerin in
Diisseldorf-Wittlaer ihre Yogaschule.

Das Einbeziehen von Philosophie und
wissenschaftlicher Forschung ergénzen ihren
Unterricht des klassischen Yoga nach Patanjali.
Henriette Wiegmann unterrichtet in den Sprachen
Deutsch, Englisch und Franzésisch.

Yoga
ist fiir Jeden geeignet und setzt nichts voraus.
Es geht weder um Akrobatik noch um Religion.
Es geht nicht um richtig oder falsch.

Diese Jahrtausende alte Wissenschaft lehrt das klare
Erkennen, Verstehen und Akzeptieren dessen, was ist.
Dabei beginnt man bei sich selbst:

Mit der bewuRten Wahrnehmung des Kérpers
und der Sinne. Mit der Beobachtung des Atems
und der Gedanken.

Am Ende steht der Genuss iber den souveranen
Umgang mit sich selbst und der eigenen Kraft.

Yoga

Henriette Wiegmann
Postenweg 31 - 40489 Diisseldorf-Wittlaer
Fon 0211- 40 02 20 - Fax 0211- 40 08 79
info@yogawiegmann.de

yogawiegmann.de




Wir sind tliberall.
Und manchmal nicht bei uns selbst.

Henriette Wiegmann

Yoga




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Corporate Design

Kunde: orange office Werbeagentur
Projekt: Entwicklung Wort-Bild-Marke
SN: Entwicklung Corporate Design

Kunde: orange office Werbeagentur, Produktions-Unit
Projekt: Entwicklung Wort-Bild-Marke
SN: Entwicklung Corporate Design



orange office green area




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

B2C

Kunde: Claudia Briimmer, Steuerberaterin
Projekt: Neupositionierung/Webauftritt
SN: Konzept Neupositionierung, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung

Was unterscheidet Steuerberater von Steuerberatern? Was zu Beginn als
vages ,eigentlich nichts“ begann, wurde zu einem Stratement in Sachen
Klientelpolitik: Nicht wir miissen den Steuerberater verstehen, sondern
der Steuerberater muss uns verstehen.



Claudia Brimmer

Zahlenrr

Visiona

steuerkanzlei-bruemmer.de

... Unordnungsartisten,
Chaoten, ...




[Em| steuerkanzlei-bruemmer.de

Horr Claudia Brammer Diplom-Fina

Profi
Portfolio
Team

—
Diplom-Finanzwirtin
Claudia Brummer
Fon 040 89019478
bruemmer@

| ... Home-Officer, kleine
und groBe Familien, ...

Jens Kriiger
Fon 040 830194 77

steuer bruemmer.de

Cosima Gessert
Fon 040 890194 78

uerka

Haftungsauss




Portfolio

Claudia Brimmer

Portfolio

elfen

steuerkanzlei-bruemm

...Kiinstler,
Lebenskiinstler,
Kreative,...




steuerkanzlei-bruemmer.de

Home

Profil
Portfolio
Team
Kontakt
Impressum

— e i A

Claudia Brimmer Diplom-Finanzwirtin Steuerberaterin

Kontakt

Warum nicht jetzt? Lassen Sie uns einen Termin finden und
besprechen wir ganz unverbindlich, wie eine Zusammenarbeit
aussehen konnte. Wir freuen uns auf Ihren Anruf: 040 890194 77.

Claudia Brammer

Diplom-Finanzwirtin

Steuerberaterin

SlerichstraBe 157

22299 Hamburg

Fon 040 890194 77

Fax 040 890194 79
steuerkanzlei-bruemmer.de

tF  GriBere Karte ansehen

N
Komidie
srhuder Fahrhaus %, Graswed

4
%,
G

wed %

£ Gchlgrlﬁrsvraneﬂ%
gle - Kartendaten  Nutzungsbedingungen  Fehler bel Google Maps melden

Parkmoglichkeiten.
Offentliche Parkplatze in der unmittelbaren Umgebung.

Anfahrt mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln.

U1 (in Richtung Ohlsdorf) bis Haltestelle Hudtwalckerstrale
U3 (in Richtung Wandsbek-Gartenstadt) bis Haltestelle Sierichstraie

Drucken > Haftungsausschiuss

Selbststédndige,
Freiberufler,
Startups, Visiondre, ...




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kultur

Kunde: Impuls, Festival fiir Neue Musik in Sachsen-Anhalt
Projekt: Markenaufbau

Entwicklung Wort-Bild-Marke

Entwicklung visueller Gesamtauftritt
SN: Konzept Corporate Image, Visuelle Umsetzung

,2Hurz!“ — Neue Musik als verkopfte Spafibremse? Es geht
auch anders: Sinnlich, selbstironisch und mit der Lust am
Experiment. 2009: IMPULS im Jahr 1 seiner Griindung...



IMPULS

FESTIVAL
FUR NEUE MUSIK
IN SACHSEN-ANHALT

DESSAU HALBERSTADT HALLE MAGDEBURG SCHONEBECK WERNIGERODE




IMPULS

FESTIVAL
FUR NEUE MUSIK
IN SACHSEN-ANHALT

I @® Oder Drossel’

Werde
Starl...... Damit

IMPULS . igeht's

FESTIVAL - *Achtung:
FUR NEUE MUSIK Singen. Nicht fliegen.
IN SACHSEN-ANHALT

DESSAU HALBERSTADT HALLE MAGDEBURG SCHONEBECK WERNIGERODE




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kultur

Kunde: Impuls, Festival fiir Neue Musik in Sachsen-Anhalt
Projekt: Entwicklung visueller Gesamtauftritt
SN: Konzept Corporate Image, Visuelle Umsetzung

IMPULS 2010. Um fiir das Neue zu werben hilft eine alte
Bekannte: Die Sehnsucht nach dem Unbekannten...



IMPULS

FESTIVAL
FUR NEUE MUSIK
IN SACHSEN-ANHALT

29 OKT-21 NOV 2010

30 OKT 15 H SPIELORTE (_ VORVERKAUFSSTELLEN ég%—gazﬁgﬁsw

DESSAU-ROSSLAU
SCHULERPROJEKT

Bauhausbiihne Dessau
Philharmonisches Kammerorchester Wernigerode
Musikalische Leitung: Christoph Reuter

Mackie und die Detektive

Mit dem Kinderchor des Anhaltischen Theaters

Musik Christoph Reuter

Text August Buchner

Szenische Einrichtung Silke Wallstein

Leitung Kinderchor Dorislava Kuntscheva

Darsteller Haye Graf, Frank Roder, Silke Wallstein

‘Was hat Erich Kistners Jugendbuch-Klassiker Emil und die Detektive
mit der Dreigroschenoper von Bertolt Brecht und Kurt Weill gemein-
sam?

Auf den ersten Blick vor allem die Entstehungsgeschichte: Beide
‘Werke feierten bei ihrem Erscheinen 1928/29 Triumphe und wurden
noch vor dem Ende der Weimarer Republik verfilmt. Wenn man sich
aber den Inhalt genauer anschaut, dann sind die Figuren des Herrn
Grundeis und des Herrn Macheath gar nicht so weit voneinander ent-
fernt, obwohl beim Moralisten Késtner am Ende natiirlich das Gute
siegt.

In einem neuen Musical von Christoph Reuter und August Buchner
sollen sich die Berliner Abenteuer von Emil Tischbein nun mit der
legendiren Auffithrungsgeschichte der Bettleroper am Schiffbauer-
damm verbinden. Die Suche nach den gestohlenen 140 Mark fiihrt
direkt zu den drei Groschen.

Als Work in Progress wird Mackie und die Detektive beim IMPULS-
Festival erstmals dem Publikum musikalisch vorgestellt, in einem
zweiten Schritt soll die szenische Fassung entstehen.

‘Mackie und die Detektive entsteht als Kooperation mit dem Anhaltischen Theater

Dessau und wird freundlich unterstiitzt vom Land Sachsen-Anhalt, der Lotto-Toto
GmbH Sachsen-Anhalt und der Stadt Dessau.

© ANHALTISCHES THEATER DESSAU
Friedensplatz 1a
06844 Dessau-RoBlau

© STIFTUNG BAUHAUS DESSAU
Bauhausbiihne
Gropiusallee 38
06846 Dessau-RoBlau

© ELBE-WERK ROSSLAU
Hauptstrafe 117-119
06846 Dessau-RoBlau
Fon 034901 | 370

Theaterkasse

Mo bis Fr 9.00 h - 17.00 h

Fon 0340 | 25 11 333
kasse@anhaltisches-theater.de

Theaterkasse im Ramauscemer
Mo bis Sa 9.30 h - 20.00 h
Fon 0340 | 24 00 255

® NORDHARZER STADTEBUNDTHEATER
GROSSES HAUS HALBERSTADT
Spiegelst:
36830 Halberstadt

® HOCHSCHULE HARZ
Domplatz 16

1
38820 Halberstadt

Theaterkasse

Spiegelstr. 20a

38820 Halberstadt

Mo bis Fr 10.00 h - 17.00 h
52 10.00 h- 12.00 h

Fon 03941 | 696 565

© OPERNHAUS HALLE
Universittsring 24
06108 Halle (Saale)

© NEUES THEATER und PROBEBUHNE HALLE

GroBe Ulrichst
06108 Halle |saale)

© HONDA SCHMIDT/ MASCHINENFABRIK
Merseburger Str. 10
06110 Halle (Saale)

© STUDIO HALLE
Waisenhausring
06108 Halle |Saa|e)

Theater- und Konzertkasse
GroBe UlrichstraBe 51
Mo bis Sa 10.00 h - 20.00 h
Fon 0345 | 51 10 777

TiM-Ticket

Galeria Kaufhof Passage
Markt 20-2:

Fon 0345 | 20 29 771
www.tim-ticket.de

Fon 0345 | 688 86 888
www.ticket-galerie.de

KOTHEN J.S.-BACH-SAAL
Veranstaitungszentrum Schloss Kéthen
Schiossplatz

06366 Kothen

Kéthen-Information

Schiossplatz 4 (innerer Schiosshof)
Di bis So

Pon 03496 | I Doz

Veranstaltungskasse .Hallescher Turm*
Hallesche

Mo und Mi 9 au h

Diund Do 9 h - IZhund |3h 17h
Fon 03496 | 405775 8

® SCHAUSPIELHAUS MAGDEBURG
Otto-von-Guericke-Str. 64
39104 Magdeburg

Kasse im Opernhaus am Universitétsplatz
Mo bis Fr 10.00 h - 19.30 h
$29.30h-19.30 h

Kasga Schauspielaus am Frisdands stz
Mo bis 19.3

Fon 0351 | %206 555
kasse@theater.magdeburg.de

© JOHANNISKIRCHE MAGDEBURG
Johannisbergstrage
39104 Magdeburg

Magdeburg Ticket
Fon 0391 | 533 480

KLOSTER MICHAELSTEIN
MUSIKAKADEMIE SACHSEN-ANHALT
Michaelstein 3

38889 Blankenburg/Harz

Fon 03944 | 90 300

© SCHONEBECK
DR.-TOLBERG-SAAL
Badepark 1
39218 Schonebeck /Elbe

Tickets bei der

Mitteldeutschen Kammerphilharmonie
TischlerstraBe 13a

Fon 03928 | 400 429

© STENDAL
THEATER DER ALTMARK
Karlstr. 6
39576 Stendal

Theaterkasse

Di bis Fr 11.30 h - 18.30 h
$a9.30h-11.30 h

Fon 03931 | 635 777

© WERNIGERODE
GERHART-} HALIPTMANN-GVMNASIUM
Westernstr.
38855 Wermgerode

Kartenreservierung
Fon 03943 | 605 77
PKOW-claus@t-online.de




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kultur
Kunde: Impuls, Festival fiir Neue Musik in Sachsen-Anhalt
Projekt: Entwicklung visueller Gesamtauftritt

SN: Konzept Corporate Image, Visuelle Umsetzung

IMPULS 2012.
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IMPULS

FESTIVAL
FUR NEUE MUSIK
IN SACHSEN-ANHALT

Home
Programm
Spielplan
Jugendprojekt
Komponisten
Dirigenten
Solisten
Orchester & Ensembles
Spielorte
Presse
Rickblick 2011
Tickets

| fIS]

NEWS
LETTER

Neyr

TICKETS
ONLINE
BUCHEN

IMPULS 2012 - Herzlich Willkommen!

Das IMPULS-Festival fiir Neue Musik ist das jlngste Festival in Sachsen-
Anhalt. Erst 2008 gegriindet, hat es sich zu einem der bedeutendsten
Musikfestivals in den Neuen Landem entwickelt. Mehr (iber IMPULS.

Festival-Dramaturgin Almut Fischer stellt das Programm ven IMPULS 2012 bei
MDR Figaro vor. Horen Sie hier!

Der Teufel muss seinen Hut nehmen
16.11.2012

Foto: Kees van Ejsden

Manuela Schreiber fiir die Mitteldeutsche Zeitung iiber “Des Teufels Geiger” mit
Manfred Karge im neuen theater Halle am 13. November 2012:

Eine literarisch-musikalische Abendunterhaltung auf hohem Niveau, die nicht
geféllig sich verbréimie, sondem Aufmerksamkeit forderfe und reichiich erhielt
bei der nun schon vierten halleschen Stafion des “Impuls™Festivals fir Neue
Musik in Sachsen-Anhalt.

Lesen Sie die volle Kritik hier oder besuchen Sie unseren Presse-Sektion.

Mit Pauken und Trompeten...
14.11.2012

-..und viel Tamtam ist der MDR Rundfunkchor heute Abend in der Marienkirche
Dessau zu erleben. Neben Bemsteins “Chichester Psalms” wird dann auch *In
der Wiiste" des mexikanischen Komponisten Arturo Fuentes zu héren sein.
Karten sind an der Abendkasse erhaltlich, weitere Informationen sind hier
nachzulesen.
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2012

IMPULS

FESTIVAL
FUR NEUE MUSIK
IN SACHSEN—ANH"ALT Tickets kénnen Sie ab dem 15. September bequem

online bestellen oder Sie erhalten sie an der Abendkasse.

Home Berlin Vi des Landes Sach Anhalt beim Bund
Programm Luisenstrale 18

Spielplan 10117 Berlin

Jugendprojekt Fon 030 | 2434580

Komponisten stk
Dirigenten

Solisten

Orchester & Ensembles

Dessau Anhaltisches Theater Dessau
Riickblick 2011 Friedensplatz 1a
Tickets 06844 Dessau-Rofllau
| fI& Marienkirche Dessau

Schlossplatz

- 06842 Dessau
N EWS . Schloss Georgium (Orangerie)
Puschkinallee 100
LE I I E R‘ 06846 Dessau
—
¥ =,

Theaterkasse:

Mo bis Fr9.00 h—17.00 h
Fon 034[}|25 11 333

TICKETS

ONLINE Theaterkasse im Rathauscenter:
BUCH EN Mo bis Sa 9.30 h—20.00 h
o | Fon 0340 | 24 00 258

Halberstadt Nordharzer Stadtebundtheater
24 NOV 2 0 1 2 g;:;jsr:a;ga“alhmwi
38820 Halberstadt

Theaterkasse:

Mo bis Fr 10.00 h - 17.00 h
Sa 10.00 - 12.00 h

Fon 03941 | 69 65 65

UND PARTY

Halle (Saale) Georg-Friedrich-Handel HALLE
Salzgrafenplatz 1

. 06108 Halle (Saale)




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kultur
Kunde: Impuls, Festival fiir Neue Musik in Sachsen-Anhalt
Projekt: Entwicklung visueller Gesamtauftritt

SN: Konzept Corporate Image, Visuelle Umsetzung

IMPULS 2013. Kann Neue Musik sinnlich sein? Sie kann...






Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: Kreis Mettmann, Amt fiir Wirtschaftsforderung
Projekt: Nichtoffentliche Ausschreibung Broschiirenentwicklung
SN: Konzept, HL, Visuelle Umsetzung

Wie bewirbt man einen Wirtschaftsstandort? Fragen wir den
Biirgermeister? Oder die Unternehmer aus Zukunftsbranchen,
die sich fiir eben diesen Wirtschaftsstandort entschieden
haben?



Wirtschaftsstandort Kreis Mettmann Wirtschaftsstandort Kreis Mettmann

Erkrath Haan Heiligenhaus Hilden Langenfeld Mettmann Monheim Ratingen Velbert Wiilfrath Erkrath Haan Heiligenhaus Hilden Langenfeld Mettmann Monheim Ratingen Velbert Wiilfrath

Invest in M E

Weitere Hardfacts unter
www.invest-in-me.de

Hardfacts

Kreis 3ta E

L,

Kreis Mettmann
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Spatenstich zum Bau der Blindtext
(L. Landrat Thomas Hendele, Hans Blindtext,
Markus Mustermann, Hans Mustermeier)

Wirtschaftsforderung

Wenn alle das cine vollen

Wirtschaft in bester Gesellschaft.
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consent iillandip ea eum velit aisl ut at volorpero eu feui

g = i
d
lescquat amcommodigna core te diat. tatem incipsum dolortie commolore feugue ming excro
i s
ullaor in vel utet u nim nim.
ver ad tem ddi
iquip cliq Jor alit

lla liquate feu facili,sit laor suse tat. Ut dionsequi
blaor s blam vl incip endre magna feugiat utat lam

eu feuguer sum augait wis non henis amconum euisit,
volobor il ure modolore dolutpate core magnim zriit I
uis dio

niamet lortion sequis nisdit atincip enim duismodolore
facilla meonulputet, volutetue ming etue feummodolore
mod tiete ex ex exe s
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Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Kunde: ISC WEST, Essen
Projekt: Corporate Design, Jahresbericht
SN: Konzept, Visuelle Umsetzung

ISC WEST ist der fiihrende IT-Dienstleister deutscher
Betriebskrankenkassen. Wer Klarheit in komplexe
administrative Abldufe bringen will, fiir den ist sie mehr als
ein Stilelement: Sie ist Beleg gelebter Kompetenz.



Schwerpunkte im Trainingsbereich

a) Kommunikationsseminare und Raumvermietung

b) IS KV Seminare und praxisbezogene Workshops

©) Microsoft Office-Seminare
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Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

B2B

Kunde: mpm Corporate Communication Solutions
Projekt: Relaunch Unternehmensprofil
SN: Konzept, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung

Wenn etwas tatsdchlich ziemlich kompliziert ist, kann Vereinfachung
zum Schliisselbegriff werden...
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> mehr

WWas wir nicht machen:

Wir glauben nicht, dass man
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Machen wir also nur das, was
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andere bieten wir nicht an,
Darauf kiinnen sich unsere
Kunden verlassen.
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Vorhandenes klug
kombinteren. Was uns
nicht passt, optimieren.
Was es noch nicht giht,
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Einladung

Lerman vun Anderen - unid praktisches Insider-Wissen weiter vermitteln. Dies ist der Leitgedanke
unserer Veranstaltungen mit wechselnden rund um das Thema Corporate
Communization

Sehr geehrier Herr Mustermann,

mpm heitt Sie herzlich 2u sinem neuen Insp 3 Dissmal wollen wir gemeinsam

mit lhnen die Moglichkeiten - und Unmaglichkeiten - von Einfachheit berpriifen

Wic ksnnen Medienportale wirklich? Viie sisht wieb-basiertas Arbaiten aus? Ve verdndert sich das
Verhaltnis Agentur-Kunds? Was bedeutet Systemematisierung far das kreative Spiel? Neben dissen
Fragen werdsn anhand van Worst-Case-Szenarien Online Purtale sinem Extremtest unterzugen. Dazu gibt
mpm viele praktische Tipps als siner der erfahrensten Anwender von Publishing Tools.

Aul der Agenda unler anderem:

Wie man (iber Stabchen stiirzen kann: Mein erster chinesischer
Geschaftsbericht.” - Frank Bockius (mpm) iiber die Ticken der Globalisierung und wie man sie
meistert, ohne das Gesicht oder gleich den Kopt zu verlieren

Einfahrungsseminar: Online-Publishing - cor sis mssi bla facil ut pratus molore,
EinfUhrungsseminar: Web-to-Print - Rissi bla facil ut pratue

WIm Simulator.”

~ In Gruppenarbeil wird anhand krilischer Szenarien Lasungen erarbeiel

Einfach vormerken: 20.02. 2011, Weitere Infos unter:

mpm.de/einfach

Ich freue mich Gber cinen inspirierenden Auslausch!
Es griifit Sie

Frank Bockius
Geschaftsfihrender Gesellschafter mpm

QO =E
SO_ITIDNG

Einladung

Lernen van Anderen - und praktisches Insider-Wissen weiter vermitteln. Dies ist der Leitgedanke
unserer Veranstaltungesn mit hselnden rund um das Thema Corporate
Cammunication.

Sehr geehrier Herr Mustermann,

mpm heit Sie herzlich 2u sinem neuen Insp Eyening. Dissmal wollen wir gemeinsam
mit lhnen die: Mbglichkeiten - und Unmiglichkeiten - von Einfachheit Gherprifen

Wi, wenn alles einfach immer komplizierter wird? Ist das so? Was heifit das flr unser Wirtschatten?
Gibl s effeklive Gegenmillel® Dic sich in der Praxis einfach anwenden lassen? Gehen wir der Sache aul
den Grund und stellen das Einfache fir einen kurzen Tag in den Mittelounkt unseres Interesses, einfach so.

Leute vom Fach Giber das Einfache. Auf der Agenda unter anderem

JEinfachheit ist vor allem dies: Die Lehre von der Leere.” - Der wirtschatts-
berater und Pycholherapeul Jan Ulrich Text iiber die Kunsl des Hinvegsehens

.Die Sehnsucht nach Einfachheit ist Ausdruck falscher
Produktkonzepte: War haben zu lange am Kunden vorbeitechnisiert.”
- Prof. Walter Mustarmann Ubsr echte und scheinbars Simplifizierung

Der Praxitest: ,Mit einfachen Mitteln zu besseren Ergebnissen.”
- 2 Stunden mit Titus Kaufrmann im Innovation Camp

JVieles gibt es schon. Bauen wir es einfach intelligenter zusammen!”
- Frank Bockius tiber Publishing Management und seine Hallenmaschine 3.

JEinfachheit gibt's nicht; macht auch nichts, solange wir davon nichts
1mierken.” - Prf, Leonard Mustermann iiber den Inneren Friedsn von Fihrungsperssnlichkeiten

JEinfach geht so: Die Anderen kiimmern sich darum.” - Loranz Kislviein tber
selbstregulisrende Systeme

+Einfach die besten!” Eckart witzigmann bringt uns bei, wie man Bratkartoffeln macht

Einfach vormerken: 20.02. 2071 Weitere Infus unter:
mpm.de/enfach

Ich freue mich tiber sinen inspirierenden Austausch!
E< griitt Sie

Frank Bockius
Geschiftsfihrender Gesellschafter mpm
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Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

B2B

Kunde: Titus & Partner, IT-Unternehmensberatung

Projekt: Entwicklung Logo, Corporate Image, CI

SN: Corporate Design, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung,
Illustrationen
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Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Corporate Design

Kunde: Firmenfabrik
Projekt: Logoentwicklung, Corporate Design, Website
SN: Konzept, Logoentwicklung, Corporate Design

Das Logo als unteilbarer identifikatorischen Kern:

[ |
F i r m E “fa h rI k Es ist wie es ist. Alles andere ist undenkbar. Punktum.
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Firmenfabrik GrmbH £ Co.KG
Neu Weinsteige

D-T0180 Stuttgart

Fon: +43 71l 518 722 82
Mabil:+43 151 189 633 18
olvi.kaufmann®@frmenfabrik de
oo frmenfabrik.de

\/L_] mup:/ fwww.firmenfabrik.de/

Machen wir aus ciner guten Tdee
eine erfolgreiche Idee.

Herzlich willkommen bei der
Firmentahrik.

weiter...

Firmenfabrik
Firmenfabrik

Firmenfabrik Neue Weinsteige 66 70/80 Stuttgart Firmenfabrik

Neue Weinsteige 66
0-70180 Stuttgart

Fan: +48 71 518 722 52
zentrale@firmenfabrik.de
www.frmenfabrik.de

Sitz der Gesellschaft:
Stuttgart
Amtsgericht Stuttgart

A T25442
USt. ID-Nr. DE272773648
Geschaftsfihrer:
Dlivia Kaufmann
Titus Kaufmann

Bankverbindung:
Konta 19 10 33

BLZ £00 700 24
Deutsche Bank Stuttgart

Persiinlich haftender
Gesellschafter:
Firmenfabrik
Management GmbH
Sitz: Stuttgart
Amisgericht Stutigart
HRB 734366




Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Corporate Design

Kunde: Young Players Project
Projekt: Neupositionierung
SN: Corporate Design, Logoentwicklung

Young Players Project ist ein Theater, Tanz- und
Performanceprojekt, bei dem Profis jugendliche Performer
bei der Professionalisierung des eigenen Ausdrucks
unterstiitzen. Mit Anspruch auf ein professionelles Corporate
Image...






Sebastian Niederhagen

Visuelle Kommunikation

Corporate Design

Kunde: Blattwek Media
Projekt: Neupositionierung
SN: Corporate Design, HL

Startup-Unternehmen haben hdufig das selbe Problem:
,Wie mit geringem Budget hohe Aufmerksamkeit

erzielen?“ — Fiir Blattwerk-Media entstand neben Website
und Imagebroschiire ein Ding, das irgendwie alles ist:
Multifunktionsbriefbogen, Nachrichtenmagazin, Newsletter,
Kundenmailing.



Blattwerk
Newsletter

einen Titel er
ieren: Wen ki

Martin Mustermann
Meredithdamm 12
2361 Freinsheim-Florsheim

Sehr geehrter Herr Mustermann,

facilt, qui el iure vent nonsequipit nulla alt acipsus cipist digna conse deliquam iusciduis

alsi e ex ea atin henibh endreet, consectetue ercili uatisi

L volor

utinet, pe rostie tat.

Usto ero exer in veliscidunt ulput nonsequat wis nibh eummodip ea fouisci eugue vel iure.

consequat ut incipis ad dit dolor se minis ad dolendrer sim esecte min exer illaor sum

ipsustrud te dio consequat. Ut lobortie endrero con volore mod tat, se vero dolore duis

autpat. Utluptatie conumsandre fevissi

pit am, commy nullut in enim venit ipsumsandio commodip exero odiam quisit ing et,

commodit wiscipsum quam inis! ut euisi irt, sumsandrem i, se minci bla facil esed dignis.

aliqui bla commy nit ing endre min hent la commy non utpat, vendip eu iustio odolobore.

tatuercidunt ad delit velenim autpatin velis! ut nos augiam, conse ea faciiquis eugiamet

nullan veli iustin henim iuscips uscipit, corperiusto dip euisl euipsummy num ipit luptat,
bla am, consequi

bla feum zzrit wisi blam quis adipismolor ad delesse quatetumsan vero conum dunt et ad

esectet ipis nit dolendrerat. Ommoluptat lum augiatu mmolor iriuscidui bla feum velendre

Ipit am, commy nullut in enim venit ipsumsandio commodip exero odiam quisit ing et,
‘commodit wiscipsum quam inis! ut euisit irt, sumsandrem rt, se minci bla facil esed dignis.
aliqui bla commy nit ing endre min hent la commy non ulpa.
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Out of Home Media

Kunde: Eigenkonzept
Projekt: Freiflichenkampagne
SN: Konzept, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung

Sind wir ,out of home*, sind wir im Auto. Und der tdgliche
Wahnsinn beginnt. Geben wir Thm eine Stimme und brechen
thm so die Spitze, — und eine Lanze fiir das 18/1 Plakat...



Beleidigungen sind immer unschon. Und kénnen teuer werden. Warum aber eine ,,Sau” in
Miinchen ca. 1.000 Euro kostet, in Hamburg aber 2.000 Euro, konnen wir lhnen auch nicht

sagen.

PS.: Im Vogtland soll ,Sau” sogar gratis sein..

Also bitte bleiben Sie héflich. Auch wenn'’s schwer falit.

Hochachtungsvoll - lhre Moplak.

Beleidigungen sind immer unschén. Dabei gibt es bei der rofie jede, je
nach Nationalitat. ltaliener bevorzugen das Sexuelle. Die Deutschen die Fakalsprache.

~Arschloch!”

Also bitte bleiben Sie hoflich. Auch wenn’s schwer fallt.

Hochachtungsvoll - Ihre Moplak.

sind unschén. Und kénnen teuver werden. Ein Wichser!”™ kostet schnell 1.000

Euro. Wenn der Beschimpfte ein Polizist ist, kommen noch einmal 1.000 Euro dazu.

Ubrigens: ein .Du” kostet extra.

,Wichser!”“

Also bitte bleiben Sie hoflich. Auch wenn’s schwer fallt.

Hochachtungsvoll - Ihre Moplak.

Beleidigungen sind immer unschén. Und in ituationen kann der
Puls schnell 260 Schisge/Minute errsichen. Man muss Spitzensportler sein, um sich so etwas
gefahrios anzutun. Man muss kein Spitzensportler sein, um nihig zu bleiben

"
!

,Hackfresse

Also bitte bleiben Sie hoflich. Auch wenn’s schwer Fallt

Hochachtungswoll - hre Moplak.

Zeit. Zwischen und kann die

Wir leben in siner
Rei. i betragen. Gut, dass bis zum Gerichtstermin

weniger als 2
genugend MuBie zur Reue bleibt.

"
:

,,Pisser

Also bitte bleiben Sie héflich. Auch wenn's schwer fillt.
Hochachtungsvoll - Ihre Moplak.
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Out of Home Media

Kunde:
Projekt:
SN:

Moplak/Omni-Media
Freiflaichenkampagne. Konzept und Entwurf
Konzept, HL, Longcopy, Visuelle Umsetzung

Wie wdre es, wenn man den Diskurs des Werbens fiir einen
Moment unterbricht? Und stattdessen mit einfachen Worten
sagt, was zu sagen ist, nicht mehr und nicht weniger? Wie
wdre es, wenn es um etwas sehr Schones geht? Sagen wir: um
die Liebe. Ergebnis ist eine Kampagne, bei der die Liebe als
Ware schweigt und die wahre Liebe zu Wort kommt...

Bundesweit geschaltete Kampagne, flankiert von einer breit
gestreuten Postkartenaktion.
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Besinnlicher Ausklang

...sind wir nicht alle ein bisschen IKEA?...

RBerliner§ Jeitung



CHLAMER

AFRIKAANS:
Geseende Kerfees!
ALBANISCH:
Gézuar Krihlindiel!

Gozhag Keshmish!
He

INDONESIAN:
Selomat Hari Nafall
IRISCH:

ol Shora hui

[ S —

ARABISC
D Milod Said
ARAGONESE:
Nobida!
ARMENISCH: Shinnen omedeol
Shenoraavor Nor Daril JAVANESISCH:
ASTURISCH: Sugeng Nafol!
Bones Novidoes! JIDDISCH:
BANDANG: ynok
Mbung Mbung Krismiel KANTONESISCH;
BENGALISCH: Seng Dan Fai Lokl
Shuvo Boro Dol KATALONISCH:
BISLAMA: Bon nodal!
vyl capen oo gulcla Krsmes!. KIRUND:
BRETONISC Noel Nzizal
Riddeg oo KOM (KAMERUN):
y sangle Krismen!
RSISCH:
Bon Notalel
KRIO;

DEUTSCH:
Frslche Wihachen
e Chn)’mus‘
Soime ot
RANTO:

Gajan Krisinaskon!

Appi Krismes!
KROATISCH:

Sreton Bozic!
KURDISCH:

PALAUANISCH:
Ungil Kurisms!

uxronomms:n:
el Faosdez Nl

R o Thal
RUMANISCH:
Cracion ferici
SAm:

Buorit Juovlot!

LADINISCH:
Bon Nadk
LAKOTA:
Warikiya fonpi wowiyuskint
UITTAUISCH:

Vesele Vianocel
SLOWENISC!
Yoo bosena oozl
SPANISCH:
et

SUAHI

Krismas Niema No Heri!
TAGALOG:

Rodmsaid Joulvpihil Malgayang Pasko!
FAROER: TAHITISCH:
Gledhili jél o ora i fe Nosral
FINNISCH: THAI
Hyvé Joulual Suksan Wan Christmas!
FLAMISCH: TSCHECHISCH:
Zalig Kerseest e Vom Ve Vooce
FRANZOSISCH:
eu Nodl
FRIAULISCH:
Bon Nadal! Kelemes Koracsonyurnspeket
FRIESISCH: VIETNAMESISCH:
Noflike Krystdagen! Maol Chuc Mung Giang Sinh!
GRIECHISCH: Kia orana e kia manvia raval 'WALISISCH:
Kolo Chistougennal
HAUSA: Stroken Bozhik ZuL:
Omuhlel
HAWAIIANISCH: Festusu Nalo!
Mele Kalikimakal :
RERO: Eimenadhokonga olonbardanbonds!
Olremesa ambe! EPA
Kmr Yesu Ko Shove Jenma Usov Ko
Shubh Naya Bcrns‘ Jpalaxhma Hordik Shu
HOLLANDI: NorwEsisc
Ve K God il

o TANZ
Crellestasse 29-30 W nﬂ‘

10827 Berlin

T.+49(0)30-81 828233

s A --IDF_
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Kontakt

Sebastian Niederhagen
Visuelle Kommunikation
Rodelbergweg 7

12437 Berlin

Fon 030 - 68 07 12 08

Mob 0173 - 61 60 226
mail@sebastian-niederhagen.de
www.sebastian-niederhagen.de
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